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 1. 개최 목적

‘제5차 한류NOW 정기세미나’는 국내·외 한류 동향을 소개하고 한류 이슈에 관한 심층적 논의의 장을 마련

하였습니다. 이를 통해 정부정책 수립 및 신규 비즈니스 창출을 위한 정보를 제공하여 한류문화 확산에 기여

하고자 합니다.

2. 세미나 개요

행사명  |  제5차 한류NOW 정기세미나

일   시  |  2015년 12월 10일(목), 14시∼18시

장   소  |  한국프레스센터 기자회견장(19층)

주   최  |      

후   원  |  

협   력  |  

개요
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프로그램

02
시간 순서 내용 소요시간

14:00∼14:10 개회사 김덕중(한국문화산업교류재단 사무국장) (10‘)

세션1. 해외 통신원 한류 동향 보고

14:10∼15:30
해외 통신원 

한류 동향 보고

사회 : 심상민(성신여자대학교) -

박지윤(미국 통신원) (10‘)

이상미(멕시코 통신원) (10‘)

박미숙(영국 통신원) (10‘)

김민하(호주 통신원) (10‘)

손성욱(중국 통신원) (10‘)

한도 치즈코(일본 통신원) (10‘)

청중 질의응답 (20‘)

15:30∼15:40 Coffee Break (10‘)

세션2. 한류 핫이슈 집중 탐구

15:40∼16:00

2015

해외한류실태조사 

결과보고

남상현(한국문화산업교류재단 조사연구팀 팀장) (20‘)

16:00∼16:55

[제1발표]

K-Pop 다음은 

웹콘텐츠

사회: 심상민(성신여자대학교) -

발표: 강영만(KWEB FEST KWEB FEST 2016 집행위원장) (20‘)

토론: 김원제(유플러스연구소 소장)

        박인하(청강문화산업대학교 교수)
(20‘)

청중 질의응답 (15‘)

16:55∼17:50

[제2발표]

글로벌시장에서의 

한류콘텐츠 보호 방안

사회 : 심상민(성신여자대학교) -

발표 : 엄재용(SBS 콘텐츠허브 실장) (20‘)

토론 : 유승호(강원대학교 교수)

        김영원(포에버 씨앤엠 대표)
(20‘)

청중 질의응답 (15‘)

17:50 폐회사 사회: 심상민(성신여자대학교) -

세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고
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세션 2. 한류 핫이슈 집중 탐구

07

한국문화산업교류재단 

박지윤 미국 통신원

미국

세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고
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세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고

2015 한류 키워드 
- 중국 - 

중국(베이징) 통신원 손성욱 

2015 한류 TREND 
미국  

박 지 윤 
KOFICE 미국(LA) 통신원 

  

2015 LA한류팬들이 선정한  
한류 키워드  

• Korean BBQ 
• Korean Beauty  
• 빅뱅 
• 김수현 
• 런닝맨 
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세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고

2015 LA한류팬들이 선정한  
한류 키워드 3 

• 빅뱅 
 컴백 음원 발표에 대한 반응 
 월드 투어에 대한 반응 (팬 / 언론) 
 현지인 열성팬들의 반응  
 

2015 LA한류팬들이 선정한  
한류 키워드 4 

• 김수현 
 <별에서 온 그대>로 인한 인기 
 <프로듀사>로 인기 지속 
 각종 광고 모델로도 계속적인 인기  
  - 소비패턴에도 영향 
 

2015 LA한류팬들이 선정한  
한류 키워드 1 

• Korean BBQ 
 All you can eat BBQ 레스토랑 성업 중 
 현지인들끼리의 한식당 방문도 흔해짐 
 불고기, 갈비를 이용한 퓨전메뉴 개발 
 

2015 LA한류팬들이 선정한  
한류 키워드 2 

• Korean Beauty 
 한국 화장품의 인기 – 팩 / 비비크림 
 한국식 스파 한국식 때마사지 인기 
 한국인 운영 성형외과 성업 
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세션 2. 한류 핫이슈 집중 탐구

1312

2015 LA한류팬들이 선정한  
한류 키워드 5 

• 런닝맨 
 최고의 버라이어티쇼 
 하하와 김종국 미주 지역 콘서트 대성공 
 
 

2016 한류 정책을 위한 제언 

• 진정한 교류와 소통 – 특히 전통문화 공연에 
있어 현지 문화와의 연계를 통한 공감대 
형성 

• 세종학당 프로그램의 다양화와 고급화 – 
이태리 문화원과 독일 문화원의 예  

• 한식의 현지 건강 식재료 응용과 고급화  
• 애니매이션 캐릭터 개발 – 프렌차이즈 화 

 

한국문화산업교류재단 

이상미 멕시코 통신원

멕시코

세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고
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세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고

          2015 한류 TREND 
          멕시코  

이 상 미  

KOFICE 멕시코 통신원 

빅뱅 메이드 멕시코 공연  

멕시코 영화 시장 –한국 영화제 

K-POP 월드페스티벌-멕시코 노래우승 

K-Drama, K-Pop 성공 비밀 분석  

K-POP, K-drama만이 아닌 한국 문화까지 
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세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고

멕시코 한류 중심 팬클럽  

2015년 멕시코 한국 문화원 등록된 
한류 팬클럽: 멕시코 시티 57개 
지방 17개 총 74개 팬클럽 활동  

매년 업데이트 

빅뱅 공연 환영  
 

문화원과 팬클럽 간의 
 의사소통과 협조 중요성  

 

http://hallyumagazinelatino.com/b1a4/#/10 

2. 멕시코 영화 시장을 두드린다: 한국 영화제 

 멕시코 영화 진흥원(Instituto Mexicano de 
Cinematografía, IMCINE) 조사결과, 

  - 멕시코 인구 일인당 영화 관람수: 2편(연간) 
  - 관객수: 2억 4천만 명  
  - 극장 매출: 11억불 시장 
 
 시네폴리스(Cinepolis): 4천여 개 스크린 보
유한 최대 상업영화관  
 

 9월 25일-10월 1일 기간  
<내 아내의 모든 것>, <도둑들>, <결혼전야>, 
<내가 살인범이다> 상영 
 
    → 중남미 최대 영화시장 멕시코 시장  
       진입 시도 의미  
 
    → 멕시코 국립영화원(CINETECA)의 
       매년 <한국 영화 주간> 주최 

http://digital.virtualmobiletechnologies.com.mx/i/598929-polanco-noviembre-
2015/42 

1. 빅뱅 메이드 멕시코공연 

멕시코 아레나 공연 약 19,000명 운집 
 

- 공연 홍보 방식 : SNS,인터넷  
 

- 문제점 : 1) 티켓 판매 방식 
             2) 한국과 멕시코 기획사 간  
                문화 차이 이해 부족 

 

 멕시코 한류의 중심 K-POP 

<사진 및 기사 캡션 출처:한류 관련 웹진 K magazine-issue.com> 

  

B1A4 

빅뱅 

SS501김규종 
팬 미팅 

SS501 김형중 
팬 미팅 

뉴이스트 

방탄 소년단 

보이프렌즈 

루빈(Ruvin) 

F.T. Island 

2015 

시아 
준수 
공연 

슈퍼 
 주니어박
정민& 허영
생 엠블랙 
유키스 
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세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고

5. K-POP, K-Drama에서 한국 문화까지   

K-drama, K-pop 만이 아닌  
한국 문화 전반에 대한  

시야 확대 및 보도 태도 변화  
 

2015년 11월 16일부터 현재까지 
멕시코 테베 아즈테카 방송국 
벵가 라 알레그리아 프로그램  

한국 리포트  

한류 관련 온라인 사이트 및 웹진의 콘텐츠 역시 K-Pop, K-drama 만이 
아닌 한국 생활문화, 역사 등 다양한 분야로 확대되고 있다.  

한류 매거진 MX 
 
 
 
케이 매거진 MX 
 
 
 
레비스타 킹  
 

3. K-POP 월드 페스티벌  

 K-POP월드 페스티벌 멕시코 예선전 
노래 부분 우승 멕시코 라이언(Ryan)  
 
 10월 18일 창원 본선 노래 부분 최우수상 
 
 효과  
멕시코 현지 한류 팬과 소통의 장을 마련. 
‘노력하면 성공한다’란  자부심과 의식 부여 

*출처: 주멕시코 한국 대사관 페이스북 

48% 

21% 

19% 

12% 

K-POP 성공 분석  

인터넷과 기술의 발달  

시스템화된 아이돌 양성 

시스템 
멋진 안무와 음악 

4.  K-POP, K-drama 성공 비밀, 멕시코 방송계의 분석 

K-drama 성공 분석 

다양한 소재와 풍부한 
상상력의 이야기  

16부작으로 짧고  

역동적 이야기  

VIKI tv, Drama fever, 
Neflix  인터넷 -젊은층 
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세션 2. 한류 핫이슈 집중 탐구

21

한국문화산업교류재단 

박미숙 영국 통신원

영국

세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고
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세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고

2015 한류 키워드 
- 중국 - 

중국(베이징) 통신원 손성욱 

2015 한류 TREND  
영국 

박 미 숙 
KOFICE 영국 통신원 

  

 
Contents 

• 2015년 한류 주요 동향 
• 2013년 대통령 방문에 따른 변화 
• 2015년 주요 언론이 보도한 한국 대중 문화 
•영국에서의 주류 언론 논점 변화의 의의 
•타국의 동향 
•영국 내 한류 확대를 위한 제언 
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세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고

2013년 대통령 방문에 따른 변화 

국가원수의 방문 전/후로 주요 언론의 한국 대중문화에 대한 평가가 변화함 

2013년 11월 대통령 영국 방문 2011년 BBC 2015년 BBC 

K-POP의 부정적인 면 보도 K-POP의 세계적 영향력 보도 

2015년 주요 언론이 보도한 한국 대중 문화(1) 

Guardian 에서 한국 대중 문화의 영향력 및 장점을 부각하여 보도함 

The Guardian : “South Korean festival hits London everything from K-pop to kimchi “ 등 8개 기사  

Guardian : “South Korean festival hits London everything 
from K-pop to kimchi “ 2015. 8. 6 

동 기사 내 f(x) 영국 방문 소개 

 
2015년 한류 주요 동향(상반기)  
 

한류 수용자 (팬덤) 기관 주도 (한국/영국)  영국 언론 

1월 

London K-Pop Community  
LOKO K-Pop dance workshop  
공연  
 

K-literature  한강의 소설  
“채식주의자” 영국 출판 

2월 
K-Food 에 대한 인식의 변화 
BBC 먹방문화 소개  

4월  
런던 K-Drama상영회 시작  
(런던 한국문화원 지원)  

London 국제북페어:  
한국 출판사 참가   
 

K-Food 런더너들에게 새로운 
트랜드라고 소개  

5월 
K-Food 소개  

6월  

Sheffield Documentary Festival 
한국 다큐멘타리 한국의 위안부 
문제 집중 조명  
 

BBC K-Food 산업  
먹방문화 집중 소개  

 
2015년 한류 주요 동향(하반기)  
 

한류 수용자(팬덤) 기관 주도 (한국/영국)  영국 언론 

7월 London –Korean Hallyu come 
on Festival 한류팬들 거리 홍보  
 

글래스톤베리 페스티벌(영국)  
: 한국 인디음악인 초청 
 
영국 K-Pop world Festival 지역 예
선전 (한국)  
 

K-Pop 소개  

8월 London –Korean Hallyu come on 
Festival (한국) 

London-Korean Festival 소개 
K-Pop 소개  

9월  K-Pop 소개  

10월  런던 필름 영화제 (영국) 
:한국 영화 초청  
 
런던 동아시아 영화제 (신생 영화제)  
 

11월 런던 한국 영화제 10주년  
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세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고

영국에서의 주류 언론 논점 변화의 의의 

특별한 사람들만이 향유하는 낯선 문화에서 일반대중이 일상적으로 수용가능한 문화로의 점진적 변화를 유도함 

팬덤 중심의 
문화 

주류 언론이 
지지하는 문화 

개인적 

능동적 

호불호 

적극적 소비 

“일반 대중이 한국문화 수용에 대해 심리적 장벽을 낮추는 효과” 

상호 보완적 

대중적 

수동적 

낮은거부감 

수동적인 수용 

타국의 동향 

2015년 10월 중국 주석 시진핑의 영국 방문시 “영.중 경제협약” 내에 미디어산업 협력 방안 포함됨 

2015년 10월 중국 주석 시진핑의 영국 방문 
영.중 경제협약 내 방송문화 사업 
및 문화 교류 산업 방안에 대한 

Guardian의 보도 기사* 

“2016년에 영국내 주류 언론에서 중국문화에 대한 재평가가 있을 것으로 예상됨” 

Press  Release 
21 October 2015 

The £50 million UK China Film, TV & Media Investment Fund Set to Launch  

The MEMORANDUM of UNDERSTANDING  of the first ever UK China Film, TV & Media Investment 
Fund was announced in London today, 2015, during Chinese President Xi Jinping's state visit to Great 
Britain.  

The Fund, set up by Beijing Zhongze Culture Industry Co. Ltd , Propeller Culture and Media (Beijing) 
Co. Ltd. of China, Pairstech Capital Management LLP, and Varcale Capital Management Ltd of the UK 
is primarily aiming at providing financial support to facilitate film and TV companies and producers in 
the UK with special access to the rapidly growing film and TV markets in China.   

Both governments fully support the capital partners in their efforts to establish the fund and also 
offered assistance in bringing together industry groups from both sides.  

The founders of the Fund have proposed an initial seed investment of £50 million with 50% from the 
Chinese and 50% from the UK side by early 2016, and they will aim to increase the size of the fund  
to £1.5 billion by 2020 as per the future plan, by collaborating with other strategic investors and co-
production partners in the UK and China.  

Mr. Chai Sen, the Chairman of Beijing Zhongze Culture Industry Co. Ltd of China, and Executive 
Director of Propeller Culture and Media (Beijing) Co. Ltd described the MEMORANDUM of 
UNDERSTANDING as a 'golden deal in golden times'.  He said 'the Fund will undoubtedly bring 
together the best of industry knowledge, creative talent, technology, production experiences and 
business opportunities from the UK and China'.  

Mr Enrico Danieletto, CEO of Pairstech and Mr Davide Cottarelli, CEO of Varcale along with Mr 
Waheed Qaiser the Chairman of Pairstech and Varcale, also said, 'we are very excited to be the UK 
partner of the Fund.  Although the Fund will predominantly cater for the demand in the China 
market we will also capture the UK and international entertainment markets as appropriate’.  

The Fund will be set up following the signing of the Film Co-production Agreement (Co-production 
Agreement) between the Chinese and British governments on 23rd April 2014, which aims to 
encourage the making of films that reflect, enhance and convey the diversity of culture and heritage 
in both countries.    

On September 20th 2015, at the opening ceremony in London launching Chinese TV programmes in 
the UK, the Chinese Vice Premier Liu Yandong also highlighted that radio, film and TV are important 
carriers for developing mass culture and the great potentials of Chinese markets.  

For Media Contacts:  Ms. Cheng Zhang, Email: chengzhang@propellertv.co.uk  Telephone: +44 
(0)7761180223. 

Notes to Editors:  

Beijing Zhongze Culture Industry Co. Ltd 

영.중 문화교류 방안에 대한 
영국 정부 보도자료** 

* http://www.theguardian.com/business/2015/oct/24/britains-deals-with-china-billions-what-do-they-mean 

** http://www.varcalecap.com/app/download/22618913/Official+Press+Release+on+China+UK+Fund+final.pdf 

2015년 주요 언론이 보도한 한국 대중 문화(2) 

Independent에서 2014년 Book Fair 한국 주빈국 이후 한국 문학에 대한 리뷰기사가 게재됨 

Independent : “The Vegetarian by Han Kang, book review: Society striped to the bone“ 등 2개 기사  

Independent : “The Vegetarian by Han Kang, book review: 
Society striped to the bone“ 2015. 1. 10 Guardian에서 같은 책으로 2015. 1. 25일 기사 게재 

2015년 주요 언론이 보도한 한국 대중 문화(3) 

BBC에서 K-Food 관련 기사를 집중 보도함 

BBC : “Korean food finds global appetite“ 등 4회 보도  

영국 내 한인 음식점 보도 

한국의 “먹방”에 대해 미디어 매체 변화의 논지로 보도 영국 현지에서 김치의 인기에 대해 보도 
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영국 내 한류 확대를 위한 제언 

1. 커뮤니티 지원의 다양화 

- 런던 중심의 지원  영국내 주요 거점 지역으로 확대  

  (북부 에딘버러, 중부 셰필드 등 동아시아 연구기관과 협력) 

2. 한-영 국가간 또는 기관 간의 협력 강화 

- 2016년 예정된 한-영 문화산업 협약 등 

한국문화산업교류재단 

김민하 호주 통신원

호주

세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고
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2015 한류 TREND  
 호주 

김 민 하  
KOFICE 호주 통신원 

2015년 한류 KEYWORDS (호주) 
1. K-Music(K-POP/K-INDIE) 
2. 한국음식 (K-FOOD) 
3. 한국드라마/ 영화 (K-Drama/K-Film) 
4. 한국제품 (K-Product) 
5. K-Beauty  

 
 

개요  
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  ‘한식(K-Food)’=건강식  
김치, 불고기, 비빔밥,삼겹살 등 인기 
호주인 한식요리사 ‘David Ralph씨’ 
(Kim Restaurant) 
 
 

 
 

 
 

2.한국음식(K-FOOD) 

<한식퓨전요리,출처:Kim Restaurant 제공> <David Ralph씨, 출처:통신원 촬영> 

효과적인 홍보전략이 절실하다   
 

   1. TAFE(직업전문학교)의 도제시스템   
(Apprenticeship) 참여 학생을 위한 한식과정 프
로그램의 도입 필요   

 

    2. 한국전통 장 종류의 대형수퍼(코울즈,울
워쓰 등)입점판매전략 필요  

 

    3.지속적이고 다양한 음식 쇼케이스  
 

David Ralph씨의 제안 

1.빅뱅 Made Tour in Australia (10월) 
   K-POP 단독공연 최초 매진  
 2.BTS(방탄소년단) (시드니,멜번)(7월) 
 
 
 
 
                                                      
 

1.K-Music 

<빅뱅 Made Tour 시드니 공연, 출처: Award Entertainment Facebook> 

3. K-Indie 공연  
- GoGo Star(고고스타)-애들레이드 
-  Lunafly (루나플라이)-브리즈번 
  
 

<인디밴드 ‘고고스타 애들레이드’ 공연, 출처:Alkan Chipperfield제공> <인디밴드 ‘루나플라이’ 브리즈번공연, 출처: Utopia Entertainment제공> 
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현지 한류 팬들은  대부분은 여성 팬  
  한류스타 따라하기 (K-POP스타화장법인기)  

한국브랜드(페이스샵,토니모리,미샤 등)의 
인지도가 높아지고 있음 
 

         브랜드화를 위해 유수 백화점 입점과  
         각종 행사프로모션의 활성화 필요  

5.K-Beauty/Cosmetic 

 2015년의 키워드 
    <K-Music>, <K-Food>, <K-Drama/K-Film>, 

<K-Product>, <K-Beauty>이 키워드.  
 

 K-POP에서 다양한 분야로 확산 
    다양한 분야의  한류의 NEEDS를 충족시키기 
위한  전략적이고 적극적인 홍보가 필요한 시점 

    
     
 

제언 

한국드라마 및 영화는 한류 팬들 사이에서 
특히 인기  

 2015년 최신 작품의 호주/뉴질랜드 메인상
영관 상영  

   -<국제시장>, <연평해전>,<암살> 등은 연장상영 

  호주한국영화제:2015년 시드니,멜버른, 
    브리즈번,퍼스,애들레이드,캔버라 개최 
특이점: 현지 중국계회사의 배급투자  
 
 
 

 
 
 

 

3.한국드라마/ 영화 
(K-Drama/K-Film) 

한국제품에 대한 긍정적인 반응 
  
 TV 등의 가전 (삼성,LG), 스마트폰(삼성) 인기  

 
지속적인 한국브랜드 노출 
- 호주인 인기 스포츠(럭비,테니스)의 스폰서십 
- 각종 주류커뮤니티 행사 후원  

4.한국제품(K-Product) 
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한국문화산업교류재단 

손성욱 중국 통신원

중국

세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고
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2015 한류 키워드 
- 중국 - 

중국(베이징) 통신원 손성욱 

2015 한류 TREND 
중국  

손 성 욱 
KOFICE 중국(북경) 통신원 

  

한국 화장품 

한국 여행 

암살（暗杀） 

그녀는 예뻤다（她很漂亮） 

한국 예능 프로그램 
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2 한국 여행 

3957 

억원 

         

국경절 기간 16.5 

만명 

가격 
38% 

증가 

미식 

선호원인 

쇼핑 

<중국 여행사 CTRIP 추천상품> 

한화 38만원 

한화 43만원 

한화 87만원 

한화 54만원 

1 한국 화장품 

다양성 

안전성 

가성비 

가짜 화장품 문제 

<2015년 2월 8일 CCTV 보도> 
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- 한국 방영 당시 요우쿠 검색 순위 1위 
- 그러나 정식 제공이 아닌 불법 루트로 유통 

4 <그녀는 예뻤다（她很漂亮）> 

광전총국（广电总局） 

 2015년 1월 1일 부터 “限外令”실시 

:인터넷에서 제공되는 외국드라마 등록제에서 

허가제로 변경. 

 허가에 걸리는 기간 3-6개월.  

 한국 드라마 수입 대폭 감소 

<하이드 지킬, 나>, <프로듀사>, <냄새를 보는 소녀> 

 

* 2015년 한류 흐름 : 드라마  예능 

3 영화 <암살（暗杀）> 

중국 

열병식 
전지현 

7.9/10 
8.1/10 

성적은? 

4,696만 위안 
(한화 85억 원) 
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감사합니다 

5 한국 예능 프로그램 

대응 방안이 없는 표절문제 

<무한도전>을 표절 시비가 있는 <극한도전>, 내년 초 영화까지 개봉 
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한국문화산업교류재단 

한도 치즈코 일본 통신원

일본

세션 1. 해외 통신원 한류 동향 보고
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한도 지즈코 

KOFICE 일본(도쿄) 통신원  

인기가수  / 라이징 가수 （남자） 

◦ EXO , BIG BANG,   
◦ 방탄소년단  
◦ seventeen, GOT7, BTOB,  
◦ cross gene, K will,  
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 인기 배우/ 라이징 배우 (남자) 

◦이민호  
◦이종석 ,안재현(대학생) 
  

인기 배우 / 라이징 배우 (여자)  

◦박신혜, 하지원, 정지현 
 
◦김유정   

인기 가수/ 라이징 가수 （여자）  

◦Apink,   
◦여자친구,  Twice (대학생)  

     

9명중 3명이 일본인   
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일본 한류 4대 배우들 신한류 4대 배우들 

 

인기 드라마   “별에서 온 그대”  

”우리가 지키고  있을게.”  
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K-pop copy dance event  at  Shin o-kubo  R&B Bar 

 

Code-V(K)+ SHU-I(J) Park Junyoung(K)+ 山本譲二(J) 신오쿠보  SHOW BOX   
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한국문화산업교류재단 조사연구팀

남상현 팀장

2015 해외한류실태조사 
결과보고

세션 2. 한류 핫이슈 집중 탐구
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KWEB FEST 2016

강영만 집행위원장

제1발표 :  
K-Pop 다음은 웹콘텐츠

세션 2. 한류 핫이슈 집중 탐구
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워너브라더스 웹시리즈 H+, 모털컴벳 
 
워너브라더스는 다가올 미래의 콘텐츠 전쟁에 
대비하여 몇년전 부터 웹시리즈에 과감한  
투자와 제작을 해오고 있다.  
 

 
 
 



88 89

세션 2. 한류 핫이슈 집중 탐구

9 

 -  두 개 이상 유튜브 채널 운영자 및 생산자의 연합체 

 -  유튜브 스타 발굴  

 -  프로그램 제작 지원, 광고사업 연결 

 -  사업자에게 특별한 권리 부여  

 -  방송사업자와 차별화된 프로그램을 유튜브에 공급 

 

 

유튜브 네트워크 사업자(MCN:Multi Channel Network) 

 -  CJ E&M DIA TV (국내 MCN 사업자 1호)  

 -  아프리카 TV 

 -  트레져 헌터 

 -  판도라TV, 비디오빌리지, 쉐어하우스, 메이커스,  

샌드박스네트워크, SNS엔터테인먼트 등. 

 

국내 MCN 사업자들 

 -  메이커스 스튜디오 

 -  어썸니스TV 

 -  풀스크린 

 -  머시니마, 무비클립, 디파이미디어 등   

 

해외 MCN 사업자들 

1. 전통적인 방식에서 벗어난 명백한 비전을 제시 
 

2. 마음에 맞는 사람과 오랫동안 함께 만들어 갈 수 있는 롱텀
프로젝트로 최고 
   

3. 당신만이 가지는 특별한 소재로 자신만의 기회를 잡는다 
 

4. 주요 캐릭터들의 무한한 창조와 모험을 시도 
 

5. 융통성이 있다 
 

6. 적은 스탭으로 효과를 높이는 프로덕션 팀 운영 
 

7. 적은 예산으로 배우조합배우들을 캐스팅 할 수 있다 
 

8. 포멧을 아주 특이한 실험작으로도 만들 수 있다 
 

9. 데드라인에 부담없이 만들고 싶을때 만들 수 있다 
 

10. 당신이 원하는 관객들을 찾을 수 있다 
    

유튜브 스페이스로 창작의 장 넓혀… 
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웹시리즈는 전세계 콘텐츠 문화 공유의 통로이다. 웹시리즈를 통해 각 나라의 무슨 일이 나는지  
각종정보를 공유할 수 있다. 웹시리즈는 인터넷을 베이스로 하고 있기 때문에 인터넷을 통해  
전세계로 급속히 전파되는 힘을 가지고 있다. 

웹시리즈의 장르를 살펴보면 아주 다양하다. 웹시리즈를 장르별로 나누어 보면 코미디가 70%~80%로 제일 많다.  
이젠 사람들이 고달픈 세상을 잊고 웃고 싶은 것이다. 그리고 드라마, 사이파이, 공포, 액션, 애니메이션, 다큐멘터
리, 토크쇼, 뮤지컬 등등 아주 다양하다.   
 
웹시리즈 제작 숫자는 미국이 첫째이다. 캘리포니아는 웹시리즈 캐피탈이다. 그 다음 주로 뉴욕, 시카고, 플로리다,
텍사스, 미주리, 로드아일랜드, 알칸사스 등으로 이어진다. 
 
나라별 웹시리즈 많이 제작하는 곳은 캐나다이며, 정부에서 문화부에이젼시를 통해 공식적으로 웹시리즈  
제작예산을 지원한다. 유일한 인터내셔널 프로덕션펀드 조성이다. 총 미화 3백만불에서 15~20 필름메이커들에게 
$150,000씩 각각 지원하여 웹시리즈를 제작한다. 
 
이후, 오스트레일리아, 다음으로 유럽, 이탈리아, 영국, 프랑스, 터키, 조단, 스위스 등에서도 웹시리즈가 제작된다. 
 
 

12 
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-  단기 수익과 기업 홍보에 치중한 콘텐츠 양산 

-  아이돌 스타의 지나친 의존도  

    : 안일한 기획의 반복, 단기적 성과만 가능 

-  웰메이드 메가히트 콘텐츠의 등장 부재  

   : 웹 플랫폼만을 위한 웰메이드 대작 기획/투자가 필요 

-  콘텐츠의 다양성 미흡 

   : 현재 10대 위주의 콘텐츠 단순성의 한계 

 

과제 2. 미성숙 웹시리즈 산업 생태계 

 

-  제작자 : 플랫폼의 고정수익 배분의 필요성 

-  해외 세일즈 전문가 및 배급 전문가와의 협력 필요 

과제 1. 수익성 문제 

-  전 세계에 불고 있는 Kpop 열풍  

-  온라인 배급으로 해외 시장 진출 용이 

-  ‘네이버 캐스트’ , 중국 ‘PPTV’,  미국 ‘드라마 피버  

-  해외 합작 (한중 중심) 

-  중국 온라인 / 모바일 콘텐츠 시장 급성장 

- 콘텐츠 심의 절차로 사전제작으로 완성되는  

   웹 시리즈에  업계의 큰 관심 집중 현상 대두 

- 중소 콘텐츠 업체의 기회  

 

 

3. 배급과 해외 시장 진출  

과제 3. 해외 진출을 위한 준비 

 

15 

웹드라마가 처음 등장한 것은 2013년 2월로 불과 2년밖에 되지 않았다.  
웹드라마의 시초는 교보생명의 ‘러브 인 메모리(2013)’, 삼성전자의 ‘무한동력(2013)’ 등  
기업의 홍보용 영상이었다. 하지만 최근 ‘웹드라마’가 주목받으면서 다양한 소재를  
기반으로 한 웹드라마의 제작편수도 증가 하고 있다.  
 
 
“연애세포”가 한달만에 조회수 600만을 돌파하고 또한 “드림나이트”가 현재 조회수 1억뷰를  
넘기며 웹드라마 시장은 꾸준한 성장세를 그리고 있다. 
 
 

16 

-  TV 드라마에서 접근하기 어려운 참신성을 가짐 

-  연애, 먹방, 취업, 판타지, 미스터리 등 장르 혼합 가능 

-  저렴한 제작비. 제작사의 판권확보 

-  신인감독, 작가, 배우들의 기회의 장 

-  제작, 투자 입장에서 검증 가능  

 

 

2. 형식과 소재의 자유  

 -  TV 본방 시청자 감소. 인터넷 스트리밍 시청자 증가 

 -  다양한 플랫폼을 통해 프로그램 시청 트렌드 

 -  웹 시리즈는 이런 성향에 최적화된 콘텐츠  

1. 시청자 증가, 골라보는 재미   
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SBS 콘텐츠허브 

엄재용 실장

제2발표 : 
글로벌시장에서의 
한류콘텐츠 보호 방안
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